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Succesul dadaismului a fost succesul exploatarii publicitare
extrem de inteligente, mai e vorba? — a autenticei crize modemt
conceptului de literaturd. Dadaistii au descoperit si au
congtient virtualitatile negativ-polemice ale stilului publicitar.
denumirea de Dada (oricum va fi fost ea gasita) s-a dovedit
tratd cu eminente calitati in aceasta privinta. Cum este evident
poate face mai usor reclama (sau chiar antireclama) lui Dada
dadaismului, nu-i greu de inteles ca Tzara si amicii sai au pref
genere — si mai ales in manifeste — sa evite «ismuls: Dada s-a
format destul de repede intr-un fel de ,marca a fabricii“ (o fabric
spre a parafraza o vorba a lui Brunea-Fox, de ,zgomot pur®).
Ar fi intereesant de studiat in ce masura i sub e ranorfiif al




